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“Depois de vencer, aja como se não 
tivesse vencido”. 
(Sun Tzu. A Arte da Guerra) 
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Design de Games 


Economias pessoais da família e de amigos 


* É o mais comum. Vale mais a amizade e a confiança do que o plano 
de negócios; 
* Pode-se dar em forma de empréstimo (dívida) ou equidade 
(participação no negócio); 
* Pode-se, também, utilizar economias pessoais como: 
- FGTS; 
- Venda de imóvel; 
- Venda de automóvel (ou outros bens); 
- Cartão de crédito (casos de empréstimo em curto prazo). 
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* Modalidade mais difundida 


* Garantia ou aval exigidos no mesmo nível ou maior que o capital 
emprestado 


* Altas taxas de juros 
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o 
Angels (anjos investidores) 


* São capitalistas de risco que buscam alternativas para obter 
melhores rendimentos; 

* São responsáveis pelo dinheiro inicial para criação de vários 
negócios; 

* Analisam muito bem o plano de negócios e o potencial da empresa; 

* O dinheiro é concedido em troca de uma participação no negócio; 

* Não se envolvem na gestão do negócio, mas gostam de opinar e de 
ser conselheiros; 

* Gostam de negócios inovadores; 

* Buscam retorno em, no máximo, 3 a 5 anos; 

* Não se expõem, é necessário “procurá-los”. 

* www.gaveaangels.org.br e www.investinova.com.br 
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o. BB BE 
Capital de Risco 


* Geralmente, são grandes bancos de investimento; 

* Buscam empresas que proporcionem, em um prazo de 3 a 5 anos, 
retorno financeiro bem acima da média das aplicações; 

* São negócios com alto risco, mas com bom potencial de retorno; 

* Foco principal: empresas de base tecnológica e com caráter 
inovador. 
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OO PBP TTTTTTTT 
Publishers 


* Publishers são interessados em investir em produtos, não necessariamente 
estúdios 


* Oferecem dinheiro e serviços de marketing/distribuição em troco para uma 
porcentagem do lucro das vendas 


* Modelos de funding: 
— Minimo Garantido: o Publisher vai querer recuperar seu investimento antes de 
compartilhar lucro 
* Exemplo — o Publisher investe $100k no desenvolvimento, então os primeiro R$100k de 
lucro das vendas vão para o Publisher, e depois há um Revenue Share 
— Revenue Share: o Publisher e estúdio dividem o lucro das vendas. A proporção é baseada no 
nível de investimento que o Publisher faz no projeto... 
* Exemplo 1-0 Publisher investe para cobrir os custos a partir de protótipo, pode 
esperar um revenue share de 70/30 para o Publisher 
* Exemplo 2 — o Publisher investe para cobrir os custos a partir da beta, pode esperar 
um revenue share de 30/70 para o Publisher 


* Seo Publisher oferece serviços de marketing, espera que esses custos terão 
que ser cobertos pelas vendas. Mas é possível negociar um investimento 
mínimo de marketing. 
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EEB 
Crowd Funding 


* Método onde contribuições são solicitados de consumidores através de uma 
campanha oficial e organizada pelo estúdio. 


* Bastante comum para projetos modestos e grandes 
* Particularmente útil quando já há um base de fãs 


. EI bom planejamento: 
Plano de comunicação para atrair contribuintes 
— Metas deveriam ser definidas e comunicadas antes do começo da campanha 
— Benefícios para contribuintes têm que ser definidos antes da campanha 
— Benefícios que fazem parte do produto têm que ser incorporados no plano de 
desenvolvemento 


* E necessário gerenciar bem as expectativas dos contribuintes à campanha 
para evitar reações e publicidade negativa 


* Plataformas Crowd Funding comuns para Games: 
— Kickstarter — www.Kickstarter.com 
— Fig - www.fig.co (.co mesmo) 
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o. E 
Estágios de investimento 


1. Fase pré-inicial ou da idéia: Quantidade inicial de capital, 
proveniente do próprio empreendedor, amigos, angel etc., é investida 
para validar a idéia e finalizar o desenvolvimento do produto, 
desenvolver o protótipo etc. Muitas empresas incubadas encontram-se 
nessa fase; 

2. Fase inicial (start-up): Empresa já constituída, com produto sendo 
melhorado e com aceitação sendo analisada. O dinheiro, geralmente, 
vem de angels (raramente de capitalistas de risco). A empresa, muitas 
vezes, tem menos de um ano de vida; 

3. Expansão: Empresa precisa de capital para financiar seu rápido 
crescimento. Em geral, vem de capitalistas de risco, que fazem 
cobranças por resultados. Empresa com 2 a 3 anos; 

4. Consolidação: Marca a saída de angels e capitalistas de risco. Busca 
uma expansão ainda maior. Começa a gerar os resultados esperados 
pelos investidores iniciais, que realizam seus lucros e saem do negócio. 
Começa um novo ciclo com a possibilidade de abrir o capital em bolsa 
de valores (IPO — oferta pública inicial de ações). o. 
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Programas do Governo 


* Programa RHAE, www.mct.gov.br; 

* Programa PIPE da FAPESP, www.fapesp.br; 

* Programa PAPPE, www.finep.gov.br; 

* Programa Softex, www.softex.br; 

* Programa PROSOFT, www.bndes.gov.br; 

* Programa de Microcrédito, www.mdic.gov.br; 

* Progex, www.mct.gov.br; 

* Programas da Finep, www.finep.gov.br; 

* Projeto Inovar — Capital de Risco Brasil, 
www.capitalderisco.gov.br; 

* Programa Sebraetec, www.sebrae.com.br. 
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* Editais - http://spcine.com.br/tag/editais-de-games/ 
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Pesignda amos Prof. Marcos Cardoso 
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Dúvidas, Perguntas, Outros: 
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